Turkiye'de
Siyasetin

MEDYA
TIKLEE
5?5 ESI

BUsra sonmez

LiBeRtE



Tiirkiye'de Siyasetin Medyatiklesmesi

Blisra Sonmez

ISBN: 978-605-9823-96-8

Liberte Yayinlan® | 277
1. Baski: Agustos 2025

© 2025, Liberte Yayinlan®

Tdm haklari saklidir. Tamami veya herhangi bir pargasi, hicbir sekilde
fotokopiyle veya baska yontemlerle cogaltilamaz ve dagitilamaz.
Yayinevimiz bunu yapanlar ve buna tesebbus edenler hakkinda kanunf
takibat yaptirma hakkina sahiptir.

Yayin Editéri: Ozlem Caglar-Yilmaz

f¢ Tasarim: Turku Ajans

Kapak Tasarimi: Senol Yilmaz, Enes S6nmez

Baski: Bizim Biiro Basim Evi Yayin ve Dagitim Hizmetleri Sanayi
ve Ticaret Limited Sirketi
Adres: Zibeyde Hanim Mahallesi, Sedef Caddesi 6/A, Altindag, Ankara
Telefon: (312) 229 99 28 | Faks: (312) 229 99 29 | Sertifika No: 42488

LiBeRtE
yayingrubu
Adres: GMK Bulvari No: 108/16, 06570 Maltepe, Ankara

Telefon: (312) 230 87 03 | Faks: (312) 230 80 03
E-posta: info@liberte.com.tr | Web: www.liberte.com.tr | Sertifika No: 52155

Liberte Yayinlari® Liberte Yayin Grubu’nun tescilli bir markasidir.



Dr. Biisra Sonmez

1988 dogumlu olan Dr. Biisra Sénmez, ilk, orta ve lise égrenimini izmir'de
tamamladi. Lisans egitimini Gazi Universitesi Ticaret ve Turizm Egitim
Fakiiltesi'nde, yiiksek lisansini Atatiirk Universitesi'nde, doktora derecesini
ise Ankara Haci Bayram Veli Universitesi Lisansistii Egitim Enstitiisii Halkla
iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali'nda aldi. Halen ayni tiniversitede akade-
misyen olarak gérev yapmaktadir.

Akademik ilgi alanlari arasinda medya kultlrd, siyasal iletisim, dijital medya
ve toplum yer almaktadir. Ulusal ve uluslararasi hakemli dergilerde yayim-
lanmis gesitli makaleleri bulunmaktadir. Ayrica iki kitap terciimesi yayinlan-
mistir: Atilla Yayla, Political Science, (Tiirkgeden ingilizceye) Adres Yayinlari,
2022; Eric Mack, Liberteryenizm, Liberte Yayinlari, 2023.

Dr. Biisra Sénmez Liberal Distince Toplulugu Yénetim Kurulu Uyesidir ve
Liberal Distince Dergisi'nin yazi igleri sorumlulugunu ylritmektedir.



ICINDEKILER

Onsoz 13
Giris 17
1 | Medyatiklesme Nedir? 25
1.1. Medyatiklesme Kurami........ccoceviiiiiiiinieniieeceeceeeeee 27
1.2. Medyatiklesme Kuraminin Temel Ozellikleri ..........c.cccceveene.. 38
1.2.1. Medyatiklesmenin Nitel ve Nicel Yonleri..........ccccccccocceeucunnns 39

1.2.2. Medyanin Sosyal Degisimdeki ROl(i ............ccccccovviiiiinnnns 44

1.2.2.1. lletisimin sinirlarini genisletme ............coeevvieiveiieeveriereneans 45

1.2.2.2. Yiiz ylize iletisimin yerine gegme........cccccoeviviiiiiiiniiinnnns 46

1.2.2.3. Medya ile bUtlnlesme...........cccovevieienenenenenieesceeeeen 46

1.2.2.4. Medya ile uyumlastirma ........cccceeveerenieninenencnenencnceeeeees 47

1.2.3. lletisimin Dolayimlanmasi ve Medyatiklesme Arasindaki lliski 50

1.2.4. Medyatiklesme Yaklasimlar: ..........cccoceeccrveevcniieneneecnennene 58

1.2.4.1. Kurumsallagma yaklagimi..........cccovevievinininiennnncncnenns 60

1.2.4.2. Toplumsal yapisalct yaklagim .......cccoooeinininnnnninenne 74

1.3. Medyatiklesme Baglaminda Toplumsal Kurumlar .................... 81
123010 DN e 82

1.3.2. EGIEIM e 88

1.3.30 SO e 93

1.3.4. HUKUK V& SUG ...ttt 95

1.3.5. Al 101

2 | Siyasetin Medyatiklesmesi 105
2.1. Siyasi Mantik Kavrami........co.cceovviniininiineiiincieeseeeees 108
2.1.1. Siyasal Dizen/Idare ...........c.cccooeueeeeeeseeeeseieseeeeen 110

2.1.2. POIItTK@ ... 111

2.1.3. Siyasal Stireg ve Davraniglar.............cccccecvvcnenecvecenenennnns 112



2.2. Medya Mantigi Kavrami ... .. 115

2.2.1. Profesyonel Anlayis............cccccoceeieiiininiiicieiiicieiccas 121
2.2.2. TIcari ANI@YIS......covevuimeeiinieiieieeeeeeeeeeee e 124
2.2.3. Medya TeKNOIOJiSi.....ccuceveueeuiririinieieieisiieieeeeetseeee 127
2.3. Siyasetin Medyatiklesmesinin Tanimi ........cccccocevvieriircnnen. 129
2.4. Siyasetin Medyatiklesmesinin Evreleri...........ccccocevcininenne. 145

2.4.1. Siyasi Bilgilenmede Dolayimlanmus iletisimin Yogunlasmasi 148
2.4.2. Medyanin Diger Sosyal ve Siyasal Kurumlardan Ayrilmasi ... 155

2.4.3. Medya Mantiginin Medya icerigini Sekillendirmesi ............. 162
2.4.4. Medyatiklesmenin Siyasal Aktérler ve Kurumlar Uzerindeki
EEKIST .ot 168
2.5. Siyasetin Medyatiklesmesinin Sonuglari......c..c.ccocevvereercnenne. 170
2.6. Siyasetin Medyatiklesmesinde Yeni Medya ..........cccccocueneenne 181
2.6.1. Yeni Medya ve Degisen lletisim Pratikleri..................c.......... 182
2.6.2. Medyatiklesmenin Yeni Medya Acisindan Degerlendirilmesi 186
2.6.3. Sosyal Medya ve Siyaset.........cccoccoueiiiiiiciiiiiiiiiicccs 195
3 | Milletvekilleri ve Gazetecilerin Goziinden Tiirkiye'de
Siyasetin Medyatiklesmesi 203
3.1. Aragtirmanin Varsayimlari, Amaci ve Onemi .........ccc.cooeurunne. 203
3.2. Arastirma SOTUIArT ....cc.oviviiieieicce e 205
3.3, Arastirmanin YONtemi ..cocueeeueeiiiieinieeeiieeiiee et 206
3.3.1. Verilerin Toplanmasi...........cecveveceeieseeiesesieseeieieseeiens 208
3.3.2. Verilerin Analizi............c.ccccccoociiiiiiiiiiiiciiiiciccccec 216
3.4. Aragtirmanin SINirlhKIar ..o, 218
3.5. Arastirmanin Bulgulart ..., 220

3.5.1. Siyasetin Medyatiklesmesinin Yapisal Faktérleri ve Sonuglari 221
3.5.1.1. Siyasi glindemin sekillenmesi.........cccceccvevinnineneninnennn.
3.5.1.2. Medyanin ve siyasetin éncelikleri. .
3.5.1.3. Medya danismanlarinin rolleri........ccccocevevnninnnienenne.
3.5.1.4. Medya danismanlarinin 6zellikleri
3.5.1.5. Yaris odakli haberciligin nedenleri

3.5.1.6. Yarig odakli haberciligin sonuclart.........ccccocvvennnnnnne.
3.5.1.7. Yeni medya ve sosyal aglarin siyasetteki yeri.......c..cccc....... 287



3.5.2. Siyasetin Medyatiklesmesinin Kisisel Faktérleri ve Sonuglari. 310

3.5.2.1. Medyada siyaset digl aktorler.........ccoocoivivininniniincne, 311
3.5.2.2. Siyasetci ve medya etkilegimi.......ccccovevieriiiincninincnenenne. 325
3.5.2.3. Medyanin siyasal aktor olarak algilanmasi .........cc.ccccceeeee.e. 338
3.5.2.4. Medyada sansasyonel haberler...........ccccccoceiiiniininnnn. 351
3.5.2.5. Medya ve demokrasi algisi........cccceceverieieiincniencncncne. 362

3.5.2.6. Siyasetgilerin kisisel yasami .. .
3.5.2.7. Sempatik/esprili siyasetci figliri.......cccovvevirinnincincnnne. 392
3.5.2.8. Siyasi deneyim dlzeyi ve medya gorinurligi.........couee.e... 401
3.5.2.9. Siyasetginin parti icindeki konumu ve medya gérinurlugi 415

3.5.2.10. Partinin meclis icindeki konumu ve medya gérunirligu .. 424
Sonug ve Oneriler 437
Kaynakga 475



SEKIL VE CIiZELGE LISTESI

Sekil 1.1. Dolayimlanma ve Medyatiklesme Arasindaki Karsilikli iliski Modeli....... 56
Sekil 1.2. Dolayimlanma ve Medyatiklesme Arasindaki Karsilikli iliski Modeli-2 ... 57

Sekil 1.3. Kurumlar Arasi Bir Sistemin Parcasi Olarak Medya ........c.ccccoviiiiiinnne. 68
Sekil 1.4. Cesitli Kurumsal Alanlarin isleyisinin Birbirine Uyumlasmasi.................. 70
Sekil 1.5. izleyici Dinamiklerinin Medya Mantiginin Boyutlanyla iligkisi................. 71
Sekil 1.6. Sporun Medyatiklesmesi ...95
Sekil 2.1. Siyasal Sistem ve Medya Sistemi Arasindaki iligki.............ccccvrvverernnns 138
Sekil 2.2. Siyasetin Medyatiklesmesinin Dort Evreli Modeli ... 146
Sekil 2.3. Siyasetin Medyatiklesmesinin Evreleri Arasindaki iligki........................ 147
Sekil 2.4. Siyasetin Makro ve Mikro Diizeyde Kitle iletisim Araclariyla

DolayImIBNMAST ...c.eeueiiiiieieieeeeet et 150
Sekil 2.5. Karsilastirmali Medya Sistemleri icerisinde Tiirkiye'nin Yeri ................. 161
Sekil 2.6. Siyasetin Medyatiklesmesinin Boyutlar ............cccccccoiiiiiciioiniiiicnne 171
Sekil 2.7. Sosyal Medya, Siyasi Kutuplasma, Yanlis Algi ve Demokrasinin Kalitesi. 199
Sekil 2.8. Sosyal Medya ve Demokrasi iliskisindeki Diger Faktorler .. ..201
Sekil 3.1. Alan Arastirmast YONtemleri........ccoccvvieiiieieieiiieieieeceeesee 207
Sekil 3.2. Milletvekili Grubu Katiimeilarin Partileri ..o 214
Sekil 3.3. Degisen Dinyada Dénugen Siyaset: Turkiye'de Siyasetin

Medyatiklesmesi Temalar, Kategoriler ve Kod Sayilari Gosterimi...........cccc..... 220
Sekil 3.4. Siyasetin Medyatiklesmesinin Yapisal Faktorleri ve Sonuglari

Temasina Ait Kategori Modeli...........ccoiiiiiiiiiii e 221
Sekil 3.5. Siyasi Gindemin Sekillenmesi Kodlarin Grafigi . ..223
Sekil 3.6. Medyanin ve Siyasetin Oncelikleri Kodlarin Grafidi...........ccccccveevevnn. 234
Sekil 3.7. Medya Danigmanlarinin Rolleri Kodlarin Grafigi ........cccccooeiiiiiinnnns 253
Sekil 3.8. Medya Danismanlarinin Ozellikleri Kodlarin Grafigi..........cccccrvrrunnee. 263

Sekil 3.9. Medya Danismanlarinin Rolleri ve Ozellikleri Kodlar Arasi

BagGlantt Haritas! .....cveveieriiiieiiieetee e
Sekil 3.10. Yarns Odakli Haberciligin Nedenleri Kodlarin Grafigi...........cccccevee
Sekil 3.11. Yans Odakli Haberciligin Sonuclari Kodlarin Grafigi ....
Sekil 3.12. Yaris Odakli Haberciligin Nedenlerine ve Sonuglarina iligkin

Kodlar Arasi Baglanti Haritasi .
Sekil 3.13. Yeni Medya ve Sosyal Aglarin Siyasetteki Yeri Kodlarin Grafigi ......... 289
Sekil 3.14. Yeni Medya ve Sosyal Aglarin Siyasetteki Yeri Kategorisi

Kodlar Arasi Baglantt Haritas! .........coeeeeieioieieieieeeeeee e 309




Sekil 3.15. Siyasetin Medyatiklesmesinin Kisisel Faktorleri ve Sonuglari

Temasina Ait Kategori Modeli..........ccoooiiiiiiiiiiiicecc 311
Sekil 3.16. Medyada Siyaset Digi Aktorler Kodlarin Grafigi.......cooveveieieieiennee 312
Sekil 3.17. Medyada Siyaset Digi Aktérler Kategorisi Kodlar Arasi Baglanti Haritasi 324
Sekil 3.18. Siyasetci ve Medya Etkilesimi Kodlarin Grafigi.........ccococvveinciican
Sekil 3.19. Medyanin Siyasal Aktér Olarak Algilanmasi Kodlarin Grafig
Sekil 3.20. Medyanin Siyasal Aktér Olarak Algilanmasi Kategorisi

Kodlar Arasi Baglantt Haritas! ..........coveveiiiirinininiicicicc e 349
Sekil 3.21. Medyada Sansasyonel Haberler Kodlarin Grafigi ... 352
Sekil 3.22. Medya ve Demokrasi Algisi Kodlarin Grafigi
Sekil 3.23. Siyasetcilerin Kisisel Yasami Kodlarin Grafigi
Sekil 3.24. Siyasetcilerin Kisisel Yasami Kategorisi Kodlar Arasi Baglanti Haritasi.. 391
Sekil 3.25. Sempatik/Esprili Siyasetgi Figlrt Kodlarin Grafigi..........ccccccoevevnnnee 392
Sekil 3.26. Milletvekillerinin Medya Gérlnirligini Etkileyen Faktorler............. 402
Sekil 3.27. Siyasette Deneyim Duzeyi ve Medya Géruinirligu Kodlarnin Grafigi . 403
Sekil 3.28. Siyasetcinin Parti icindeki Konumu ve Medya Gériiniirligii

Kodlarn Grafigi ........ceiiieiiiiieicieeecce e 416
Sekil 3.29. Partinin Meclis igindeki Konumu ve Medya Gériinirligi Kodlarin

GrATIG ettt
Sekil 3.30. Gorigme Verileri Kod Bulutu
Sekil S.1. Medya Danismanlarindan Beklenen Ozellikler.............ccccooviiciiirinnn. 448
Sekil S.2. Milletvekillerinin Medya Danismanhdi Almadigi Durumlar . ....449
Sekil S.3. Yang Odakli Haberciligin Nedenleri ..o 450
Sekil S.4. Siyasetcilerin Kisisel Yasamlarinin Medya GérinurlGgind

Arttran UnSUTIAr ....o.ouiiiii e 466

Sekil S.5. Milletvekillerinin Haber Degerini Etkileyen Faktérlere iliskin Model.... 473

Cizelge 1.1. Medyanin Kurumsal Geligimi........cccoocieiiiiiiniiiiiiieieecceccee 65
Cizelge 1.2. Yiiz Yiize Iletisim, Dolayimlanmus iletisim ve Medyatiklesen Bigimler...77
Cizelge 2.1. Siyaset Kavraminin Ug BOYULU .....ccvurieiieiirieciciececise e
Cizelge 2.2. Siyasi Mantik Kavraminin Unsurlar ........ccocooiiiiiiniiiieeen
Cizelge 2.3. Medya Mantigi Kavraminin Unsurlari.........ccoccecernininininiene.
Cizelge 2.4. Siyasi Mantik ve Medya Mantigi Karsilagtirmasi ...........cccccooeiinine
Cizelge 2.5. Ug Medya Sistemi ve OzelliKlIeri ........coverriiinieesececeenns
Cizelge 2.6. Siyasi Partilerin Medya Adaptasyonu Modeli............ccccooiiinnnns
Cizelge 3.1. Milletvekili Katihmer Profili ..o
Cizelge 3.2. Gazeteci Katilimer Profili.........c.oooooiiiiiiiiiiceecces
Cizelge 3.3. Verilerin Analizinde Kategori, Kod ve Kodlarin Olusturulmasi




Onsoz

IYASET VE MEDYA ARASINDAKI KARMASIK ILi§KiYi AN-

lamak, giintimiiziin en kritik akademik ve toplumsal me-

selelerinden birini olusturmaktadir. Bu kitap, “Degisen
Diinyada Doénitigen Siyaset: Tiirkiye'de Siyasetin Medyatikles-
mesi” baghgyla, bu déniigiimiin merkezinde yer alan medyanin
siyaset iizerindeki derin etkilerini kapsamli bir sekilde inceleme
amaci tagimaktadir.

Elinizdeki bu ¢alisma, Ankara Haci Bayram Veli Universitesi
Lisansiistii Egitim Enstitiisii Halkla Iliskiler ve Tanitim Anabilim
Dalrnda 2022 yilinda bagariyla savundugum doktora tezimin giin-
cellenmis ve gelistirilmis bir versiyonudur. Tezimden kitaba donii-
stim siirecinde, akademik dilin ve igerigin daha genis bir okuyucu
kitlesine ulagabilmesi hedeflenmis, bu amagla bazi boliimler sade-
lestirilmisse de, calismanin genelinin 6zgiin yapis1 korunmustur.

Bu kitap, okuyucuyu medyatiklesme kuraminin teorik ve am-
pirik derinligini kesfetmeye davet etmektedir. Bu Girig bolumii-
niin devamindaki “Medyatiklesme Kuraminin Temel Kavramlar1”
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14 | Blgra Sonmez

boliimii, medyatiklesme aragtirmalarina genel bir teorik cerceve
cizerek bu alandaki medya ¢aligmalarina ilham vermeyi amagla-
maktadir. Kitabin siyaset agisindan asil teorik zemini ise “Siyasetin
Medyatiklesmesi” béliimiinde insa edilmekte, siyaset ve medya
arasindaki kargilikli etkilesim detayl bir sekilde analiz edilmek-
tedir. 4. Bolim olan “Tirkiye'de Siyasetin Medyatiklesmesi: Mil-
letvekilleri ve Gazeteciler” boliimii, sahadan elde edilen 6zgiin
aragtirma bulgularini sunmaktadir. Bu bolimde, Turkiye'de siya-
set-medya iligkilerinin ve dolayisiyla siyasetin medyatiklesmesi-
nin en 6nemli aktorleri olan gazeteciler ve Tiirkiye Biiyiik Millet
Meclisi 27. dénem milletvekillerinin goriis ve deneyimleri, teorik
bir zemin tizerinden tartisilmaktadir. Sonug¢ bolimiinde ise, ya-
pilan miilakatlardan elde edilen sonuglar, kitap boyunca sunulan
teorik tartigmalar 11ginda degerlendirilmektedir.

Tiirkiye'de siyaset, her zaman canli ve hareketli bir alan olmus-
tur. Dijitallesme ve medya teknolojilerindeki bag dondiiriicii ge-
ligmelerle birlikte, bu alanin iletigim dinamikleri de stirekli bir de-
gisim i¢indedir. Bu kitap, Tiirkiye siyasetinin kendine 6zgii yapisi
icerisinde medyatiklesme stirecini ampirik verilerle inceleyerek
hem ulusal hem de uluslararas literatiire katki saglamay1 hedefle-
mektedir. Medyanin siyaset tizerindeki etkilerini anlamak, sade-
ce akademisyenler icin degil, siyasetgiler, medya profesyonelleri,
6grenciler ve bilingli her vatandas i¢in bityiik nem tagimaktadur.

Bu eserin ortaya ¢ikmasinda emegi gecen ve ¢aligmama deger
katan herkese en icten gitkranlarimi sunmak isterim. Bagta, arag-
tirmamin her asamasinda bilgi, deneyim ve degerli yonlendir-
meleriyle bana yol gosteren, destegini higbir zaman esirgemeyen
kiymetli danigmanim Prof. Dr. Muharrem Cetin'e tesekkiirlerimi
sunarim. Ayrica tezimi yazma stirecim boyunca izleme komitem-
de yer alarak kiymetli elestirilerini ve goriislerini esirgemeyen



Turkiye'de Siyasetin Medyatiklesmesi| 15

Prof. Dr. Recep Tayfun ve Prof. Dr. Giilcan Isik’a, bu tezin sekil-
lenmesindeki 6nemli katkilar1 igin tegekkiir ederim. Doktora tez
savunma jiirime katilma nezaketini gostererek beni onurlandiran
Prof. Dr. Cem Yagin ve Dog. Dr. Kemal Avcr'ya da igtenlikle te-

sekkiirlerimi sunarim.

Bu galigmanin temelini olusturan miilakatlara yogun ¢alisma
programlarina ragmen vakit ayiran, demokrasimizin olmazsa ol-
mazi saygideger basin mensuplarina ve demokrasimizin kalbi olan
Tirkiye Biiyiik Millet Meclisi'nin 27. donem milletvekillerine 6zel
tesekkiirlerimi iletiyorum. Onlarin degerli goriisleri ve igten pay-
lagimlari, bu aragtirmanin en kiymetli hazinesini olugturmustur.

Son olarak en giivenli limanim aileme, babama, anneme ve
kardegime, hayatim boyunca verdikleri kosulsuz destek i¢in, her
zaman yanimda olduklar1 igin, doktora siirecimde benimle bu
stresi paylastiklar1 ve yikimi hafiflettikleri i¢in, bana kattiklar:
biitiin giizel degerler ve bana 6grettikleri her sey icin tesekkiir
ediyor, onlerinde saygiyla egiliyorum.

Kitabin, medyanin ve siyasetin doniisen dogasina 11k tutarak
degerli tartigmalara zemin hazirlamasini diliyorum.

Saygilarimla,

Dr. Blisra Sonmez
Temmuz, 2025



UNUMUZDE MEDYA ARAGLARI HEM TEKNOLOJIiK GELi-
simleri hem de kurumsal yapilar1 sayesinde yagamimizin
hemen her alaninda 6nemli bir yer edinmistir. Radyo,
televizyon ve gazete gibi geleneksel kitle iletisim araglari, ortaya
ciktiklar1 andan itibaren toplumsal hayati derinden etkilemistir.
Ancak medyanin roli, yalnizca mesajlarin bir noktadan digerine
iletilmesiyle sinirli degildir. Medya, iletisimin 6tesinde, toplumsal
ve kiiltiirel degisimin de temel aktorlerinden biri haline gelmistir.

Medyanin sosyal ve kiiltirel degisim tzerindeki etkilerine
dair iletisim aragtirmalarinda 6ne ¢ikan iki yaklasimdan birisi
arag teorisi, digeri ise etki aragtirmalar1 gelenegidir. Arag teori-
si diistintirleri medyanin modern toplumlari sekillendirmedeki
rolii iizerinde diisiinmiislerdir. Iletisim arastirmalarinda Marshall
McLuhan'in “ara¢ mesajdir” ifadesiyle taninan bu yaklagim, med-
yanin igerik ve kullanim digindaki unsurlarina odaklanmis, onun
bir toplumda iletigim siireglerini nasil donistirdigini agiklama-
ya calismugtir.

Biisra Sénmez | Tiirkiye'de Siyasetin Medyatiklesmesi | 17



18 | Bugra Sénmez

Medyanin toplumsal degisim tizerindeki roliinii inceleyen bir
diger yaklagim ise, gerceveleme ve giindem belirleme gibi kuram-
larla bilinen etki aragtirmalaridir. Bu ¢aligmalar, medyanin izleyici-
lerin algilarini ve davraniglarin nasil etkiledigini anlamaya galisir.

Ancak bu iki gelenek de gesitli elestirilere maruz kalmistur.
Ornegin, Hepp, Hjarvard ve Lundby (2010), arag teorisinin
medya ile sosyokiiltiirel etki arasindaki dogrudan iligkiyi kurar-
ken medya igerigini goz ard ettigini belirtir. Etki aragtirmalar1 ise
tam tersine, medya igerigini merkeze alirken medyanin kendine
6zgl niteliklerini ve kiltiirel baglami yeterince dikkate almaz.
Daha da 6nemlisi, bu yaklagimlar modern toplumdaki kritik bir
olguyu gézden kagirir: Medya artik toplumun digindan kiiltire
ve bireylere etki eden harici bir gii¢ degildir. Giniimiizde medya,
toplumun ta kendisindedir; kiltiiriin ayrilmaz bir parcasi haline
gelmistir. Richard Hoggart'in (1976) deyisiyle medya, artik “so-
ludugumuz kiiltiirel havanin kendisidir.”

Iste medyatiklesme kurami bu yeni gerceklikten hareketle,
medyanin toplumsal ve kiiltiirel degisimdeki kapsamli roliinii
anlamaya ¢alisir. Medyatiklesme aragtirmalari bugiin din, siyaset,
hukuk, egitim ya da spor gibi pek ¢ok alanda, iletisim siirelerinin
medyayla birlikte nasil dontstiigiini analiz etmek igin bagvuru-
lan temel kaynaklar haline gelmistir.

Medyatiklesme kurami, medya ve kiiltiirel degisim arasindaki
iligkiye yeni boyutlar kazandirir. Bu yaklagim, iletisim arastirma-
larinda ve medya sosyolojisinde uzun siiredir sorulan temel so-
rulara gok daha carpici ve giincel bir bakis acis1 sunar. Ozellikle
medya etkisi konusundaki sorular i¢in bu durum daha da belir-
gindir. Sadece birka¢ medya aracinin oldugu ge¢mis dénemler-
de (6rnegin radyo déneminde) sosyal yasam iizerindeki etkileri
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sorgulanabilirken, giiniimiizde ¢ok sayida medya aracinin yasa-
mun her alanini kusattig1 bir ¢cagda, medyanin etkisine farkli bir
perspektiften yaklasmak elzemdir. Medya yogunluklu bu diinya,
medya iletisiminin dogrusal neden-sonug iliskilerinin Gtesinde
diisiinmeyi gerektirir.

Lundby’nin (2009a) de belirttigi gibi, medyatiklesme kav-
rami ge¢ modern ve karmagik toplumlarda medyanin aracilik
ettigi iletisimin ¢ok yonlii etkilerini ortaya koymay1 amaglar.
Ayrica, bu kuram giindem belirleme (McCombs, 2004) ve ha-
ber medyasinin ‘gerceveleme’—yani gergekligin belirli yonleri-
ni secip vurgulama—gibi siiregleri anlamak igin de 6nemli bir
kavramsal zemin sunar.

Bu kitabin kuramsal temelini medyatiklesme kurami iizerine
inga etmemizin 6nemli nedenlerinden biri, konunun giincel-
ligidir. Medyatiklesme kurami, 6zellikle 2000li yillarin bagin-
dan itibaren medya ve iletisim arastirmalarinda 6nde gelen bir
tartigma alani haline gelmigtir. Bu durumun, iletisim teknoloji-
lerinde dijitallesmenin yogunlastig1 bir doneme denk gelmesi
elbette tesaduf degildir.

Medyatiklesme aragtirmalarinin genis kuramsal tabani ve
kapsadig olgusal gesitlilik, bu kuramin medya ve iletisim ca-
ligmalarindaki 6nemini artirmaktadir. Medyatiklesme, siyaset-
ten dine, hukuktan egitime, spordan sanata kadar bir¢ok farkli
disiplinin temel kavramlarindan beslenerek medya ve iletisim
alaninin sinirlarini genisletmistir. Elinizdeki ¢aligma da bu genis
perspektiften hareketle, 6zellikle medya ve siyaset iligkisini ince-
lemekte ve hem sosyoloji hem de iletigim bilimleri literatiiriine
katki sunmay1 amaglamaktadir.
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Bu kitap, medyatiklesme aragtirmalarinin sundugu disiplin-
ler aras1 bakis agisindan ilham alarak hazirlanmigtir. Caligmanin
odak noktasi ise siyasetin medyatiklesmesidir. Siyaset ve medya
arasinda kargilikli bir etkilesim s6z konusudur: Siyaset, medyaya
zengin bir igerik sunarken, kendi mesajlarini topluma iletmek igin
de medyaya ihtiya¢ duyar. Siyasal aktérlerin medyada gortnirli-
gii, onlarin kamuoyu nezdindeki imaj1 ve inandiriciligr agisindan
biyitk 6nem tagir. Ancak literatiirde sik¢a vurgulandig: gibi, bu
iliski her zaman sorunsuz degildir; medya ve siyaset arasindaki
dinamikler ¢ogu zaman karmagik ve tartigmalidur.

Gelismis demokrasilerde siyasal miidahalelerden bagimsiz bir
medya sistemi temel bir gerekliliktir. Buna ragmen, tiim diinyada
siyaset ve medya arasindaki iligkiler giderek daha fazla tartisma
konusu olmaktadir. Bunun en 6nemli nedeni, temsili demokra-
silerde siyasal iletisimin biiyiik 6lgiide medya aracihgryla yiirii-
tilmesi ve siyaset kurumunun medyay:1 etkin bi¢imde kullanma
gerekliligidir. Bu nedenle, medya ve siyaset etkilesimi, hem teorik
hem de ampirik diizeyde iletisim aragtirmalarinin temel giindem-
lerinden biri haline gelmistir.

Oziinde, medyatiklesme aragtirmalar1 da Livingstone’in
(2009) ifadesiyle ‘her seyin dolayimlandig’ bir diinyada, medya
iletisiminin kiltiir ve topluma nasil niifuz ettigini anlamayi he-
defler. Bu baglamda, siyasetin medyatiklesmesi kurami medya
iletisiminin siyaseti nasil dontistirdugiine odaklanir. Literatiire
bakildiginda, siyasetin medyatiklesmesi konusunun énemli bir
yer tuttugu goriillmektedir. Ozellikle 2000°li yillarin bagindan iti-
baren gelisen Web 2.0 teknolojileri ve ardindan hayatimiza giren
sosyal medya, siyaset alaninin temel iletigsim siireglerini ve siya-
set-medya iligkilerini cesitli bicimlerde etkilemistir. Bu durum,
2010 y1li ve sonrasinda siyasetin medyatiklesmesine iliskin ¢alis-
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malarin diinya ¢apinda hizla artmasina zemin hazirlamigtir. Or-
negin, Google Scholar'da ‘mediatization of politics’ terimiyle yapi-
lan bir arama, Nisan 2022 itibartyla bu kavramin 6260 ¢aligmada
gectigini ve bunlarin 5460’min 2010 sonrasi yayinlandigini gos-
termektedir. Bu veri, siyasetin medyatiklesmesi kavraminin hem
iletisim aragtirmalarinda hem de genel medyatiklesme literatii-
riinde giderek daha 6nemli hale geldiginin giiglii bir isaretidir.

1960’lardan bu yana hiz kazanan medyatiklesme siireci, siyase-
tin de giderek medya tizerinden yiiriitilmesine yol agmis ve med-
yanin demobkrasi ile siyasal miizakere tizerindeki rolinii tartismal
bir konu haline getirmistir. Ornegin, 1962'de Habermas kamusal
alanin ytikselisini ve olas1 diisiisiinii ele alirken, medyanin roli bu
tartismanin merkezinde yer almistir. Modern toplumlarda inter-
netin yayginlagsmasiyla birlikte, demokrasi teorileri ve medya sos-
yolojisi alaninda siyasetin medyatiklesmesine yonelik kuramsal
tartigmalar daha da yogunlagmustir. Gorsel-isitsel ve yeni dijital
medya, 6zel ve kamusal yagami her yoniiyle daha goriiniir kilmus;
Bondebjerg’in (2015) de belirttigi gibi, medya, kamusal figiirler
ve vatandaglar arasindaki iligkileri temelden doniigtiirmiigtiir.

Van Aelst ve Walgrave (2016), siyaset ve medya iligkisini siya-
sal aktorler tizerinden inceleyen islevsel bir model 6nerir. Buna
gore medya, siyasetgiler i¢in iki 6nemli rol istlenmektedir: Birin-
cisi bilgi kaynag1 olmaktir; siyasetgiler toplum, kamuoyu ve diger
aktodrler hakkinda medyadan bilgi almaktadir. Ikincisi ise arena
olmaktir; medya, siyasetgilerin mesajlarini duyurduklar: ve ken-
dilerini gosterdikleri bir platform sunmaktadr.

Tirkiye'de siyasetin medyatiklesmesiyle ilgili akademik ¢alis-
malar sinirh olsa da literatiirde dikkat ¢eken bazi 6rnekler bulun-
maktadir. Ornegin, Raci Tagcioglunun (2007) Geng Parti segim
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kampanyas tizerine yaptig1 doktora tezinde, siyasetin Amerikan-
lagmasi baglaminda medyatiklesme olgusu ele alinmugtir. Bu tez,
Tirkiye'de siyasetin Amerikanlagmasini incelerken, siyasetin bi-
limsellesmesi, kisisellesmesi ve tekniklesmesinin yani sira medya-
tiklesmesinin de Amerikanlagmanin bir pargasi oldugunu belirt-
mektedir. Benzer gekilde, Aytug Mermer’in (2012) yiiksek lisans
tezinde de siyasal kampanyalarin kisisellesmesi incelenmis, med-
yatiklesme yine Amerikanlagmanin bir unsuru olarak gorilmiistiir.

Bu galigma, kuramsal temelini dogrudan medyatiklesme kura-
muna dayandirmaktadir. Ozellikle Bat: demokrasilerinde yogun
olarak tartigilan siyasetin medyatiklesmesi, Tiirkiye'de heniiz ye-
terince incelenmemistir. Bu ¢alijmamizda elde ettigimiz sonuglar
sadece medya igerigine, iletilen mesajlara veya siyasal aktorlerin
medyay1 kullanim bigimlerine degil, medyayla kurduklar: etkilesi-
min siyaset alanini nasil donistiirdiigiine dair 6nemli veriler sun-
maktadir. Ayrica Tirkiye'de siyasetin medyatiklesmesine dair bu
kitap, siyasal iletisim alanindaki giindem belirleme ve ¢ergeveleme
gibi kuramlar temelinde yapilan aragtirmalara da baglamsal bir ze-
min olusturacaktir. Bu tespit ve sorunlardan hareketle, bu kitabin
temel varsayimi sudur: Tiirkiye'de medya kuruluglarinin 6zelles-
mesi, medyanin siyasal bilgilenmede birincil 6nem kazanmasi ve
siyasal iletisimin biiyiik 6lgiide medya aracihigiyla gergeklesme-
si sonucunda siyaset medyatiklesmektedir. Bu medyatiklesme
sonucunda siyaset, medyada goriiniir olmaya y6nelik bir bi¢im
kazanmustir. Bu kitabin amaci, Tiirkiye'de siyasal aktorler ve med-
ya profesyonellerinin goriis ve deneyimleri 6zelinde, siyasetteki
medyatiklesmenin temel dinamiklerini ve sonuglarini anlamaktir.

Kitabin bir sonraki béliimiinde, medyatiklesme kuraminin te-
mel kavramlar: ve tarihsel gelisimi 6zetlenmekte, medya ile kiil-
tirel degisim arasindaki iliskiye kisaca deginilmektedir. Ardin-
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dan, medyatiklesme kuraminin tanimi ve baglica yaklagimlari ele
alinarak, din, aile, egitim gibi farkli toplumsal alanlarda yasanan
donitisimlere 6rnekler sunulmaktadir. Kitabin bu béliminiin ge-
lecekteki medyatiklesme aragtirmalari igin de teorik bir ¢erceve

¢izmesi amaglanmigtir.

Ugiincii béliimde ise &zel olarak siyaset alanina odaklanilmak-
tadir. Bu bolim, kitabin 6nemli kavramlar: olan siyasi mantik
ve medya mantig1 kavramlarmm tartisilmasiyla baglamaktadir.
Ardindan, siyasetin medyatiklesmesinin tanimi ve evreleri genis
bir bicimde tartigitlmaktadir. Ugiincii boliim, siyasetin medyatik-
lesmesinin siyasal aktorler agisindan dogurdugu sonuglar ve yeni
medyanin siyasetin medyatiklesmesindeki yeri ile ilgili literatiir

taramasi ile sona ermektedir.

Kitabin dérdiincti boliimii, nitel aragtirmanin bulgularini iger-
mektedir. Turkiye'de siyaset-medya iligkilerinin ve dolayistyla si-
yasetin medyatiklesmesinin en 6nemli aktorlerinden ikisi stiphe-
siz milletvekilleri ve gazetecilerdir. Bu nedenle nitel aragtirmanin
calisma grubu, gazeteciler ve Tiirkiye Biiyitk Millet Meclisi 27.
dénem milletvekillerinden olusmaktadur. Ilgili aragtirma sonu-
cunda elde edilen bulgular, diger ¢alismalardan destekleyici bil-
gilerle birlikte sunulmakta, besinci ve son boliimde ise verilerden
ulagilan sonuglarin genis bir tartigmasi yer almaktadr.



